




Grand bravo voor Le Mans

De Boer op  
'pole position'
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Le Mans, juni 2008. Voor 
de achtenzeventigste keer 
sinds de eerste editie van het 
evenement vindt hier de 24 uur 
van Le Mans plaats. Er wordt 
geraced, genoten, gewonnen 
én – dankzij De Boer – ook 
lekker geslapen...

Tientallen snelle auto’s en de beste coureurs 
van de wereld scheuren over het 13,65 km 
lange Circuit de la Sarthe, genoemd naar de 
rivier waar Le Mans aan ligt. Wie gedurende 
een etmaal de meeste rondes rijdt, wint 
de race. De winnaar legt ruim vijfduizend 
kilometer af. Dat staat gelijk aan de afstand 
die wordt gereden tijdens een heel Formule 1 

seizoen. Praten of schrijven over de race kan 
alleen in superlatieven en grote getallen: 
de 24 uur van Le Mans is de oudste en 
grootste autorace ter wereld. Meer dan 
300.000 toeschouwers, 2500 journalisten 
en 200 miljoen televisiekijkers volgen de 
ontwikkelingen in het klassement op de 
voet. Daarmee is de 24 uur van Le Mans 
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ook het grootste jaarlijkse sportevenement 
van Europa. 

Tijdelijk hotel
Laten we een kijkje nemen bij de 
accommodaties. Net als voorgaande jaren 
bouwt De Boer een grote verscheidenheid 
aan tijdelijke accommodaties langs het 
circuit. De meeste structuren zijn bestemd 
voor Peugeot. Een combinatie van een 
grote Olympia met verschillende Alu 
Hallen doet dienst als publieke ruimte, de 
zogenaamde Garage Vert. Langs het circuit 
staat een dubbeldekker die op de eerste 

verdieping voorzien is van negen Chalets 
om ervoor te zorgen dat de gasten van 
Peugeot een perfect uitzicht hebben op 
de race. In de pitlane doet een All Weather 
Hall voor Peugeot dienst als 'working 
paddock’. Maar dat is nog niet alles; De 
Boer bouwde hier ook een tijdelijk hotel 
met zeshonderd (!) slaapplaatsen voor de 
Peugeot-medewerkers. Natuurlijk is het 

hotel voorzien van alle basisbenodigdheden 
en faciliteiten. De begane grond van 
deze Dubbeldekker heeft een tot in de 
kleinste details verzorgd interieur, zodat 
het teammanagement in alle comfort kan 
genieten van de race. De piloten kunnen op 
de bovenverdieping gebruikmaken van de 
rust-, slaap- en ontspanningsruimten en de 
pilotendouches.

Topaccommodaties 
voor topmerken
Ook andere grote namen in de autosport 
schakelden De Boer in voor tijdelijke 
accommodaties. Zo ontvangt Michelin 
zijn VIPs in een aantal door De Boer 
gefaciliteerde Alu Hallen met een design-
interieur, en voor organisator ACO 
(Automobile Club de l'Ouest) staan er ruime 
merchandisingruimtes en tientallen stands 
van elk zo’n tweehonderd vierkante meter. 
Bij Audi zien we twee grote hospitality 
ruimtes van De Boer en voor Aston Martin 
staat er een Delta Dubbeldekker van 
vierhonderd vierkante meter; het 'turnkey' 
gastenpaviljoen van het luxe sportautomerk. 
Naast de eigenlijke structuur en aankleding 
regelt De Boer ook de water- en 
elektriciteitsvoorzieningen en het meubilair. 

Grand bravo
Het is een spannende race. Peugeot staat 
lange tijd op ‘pole position’ en lijkt Audi 
naar de achtergrond te verdrijven. Maar 
uiteindelijk is het toch Audi die er – voor 
de achtste keer in de afgelopen negen 
jaar – met de winst vandoor gaat. Ook voor 
de medewerkers van De Boer is de 24 uur 
van Le Mans een test op het gebied van 
organisatie, concentratie en coördinatie. 
Gelukkig hebben zij iets langer dan slechts 
een etmaal de tijd om zich te bewijzen. Ook 

hier blijkt: een goede voorbereiding is het 
halve werk. Alle accommodaties zijn perfect 
op tijd afgeleverd en opgebouwd. De Boer 
slaagt op Le Mans met vlag en wimpel. 
Organisator ACO stuurde onlangs zelfs 
een ‘grand bravo’ in een brief vol prachtige 
Franse volzinnen om De Boer wederom 
te bedanken voor de prima service en de 
prettige samenwerking.	£

Voor Peugeot, ACO en Michelin bouwde De Boer:

	Een Olympia van 30x36 meter

	Verschillende Alu Hallen

	2 Dubbeldekkers

	9 Chalets van 5x5 meter

	En een All Weather Hall van 14x20 meter

Een vol terras direct naast de racetrack

Event report

De hospitality ruimtes voor Audi

Een All Weather Hall als 'working paddock'



Barcelona Fashion Week zet trend

Meer dan  
een modeshow

Event report

5, 6 en 7 maart vond de eerste 
officiële editie van de Barcelona 
Fashion Week plaats. Het 
doel: de internationale ogen 
richten op het Catalaanse 
en internationale talent, 
het samenbrengen van de 
creatieve geesten met de 
mode-industrie van de stad 
en het ondersteunen van 
het ontluikende modetalent 
in Barcelona. Het middel: 
presentaties in een showroom 
en modeshows op een 
spectaculaire locatie in een van 
Barcelona’s mooiste parken.

Na een ‘pilot’ in 2007 zag de eerste echte 
editie van de Barcelona Fashion Week in 
2008 het levenslicht. Voor deze première 
vond de organisatie een bijzondere 
locatie: het Ciutadella Park in het hartje 
van de ‘Stad der Wonderen’. Hier wilde de 
organisatie een catwalk over de vijver, die 
doorliep tot de fontein van de beroemde 
Catalaanse architect en kunstenaar Gaudí. 
Dat maatwerk is een kolfje naar de hand 
van de creatieve geesten van De Boer. Zij 
gebruikten steigers om de modellen over 
het water te laten flaneren en zorgden 
ervoor dat de catwalk perfect werd 
afgewerkt. Dit leverde een stijlvol podium op 
tegen een schitterende achtergrond, waarop 

de creaties optimaal tot hun recht kwamen. 
Vooral tijdens de avondshows vormde de 
setting een adembenemend podium voor 
de prachtige creaties van de vaak jonge 
ontwerpers.
De locatie was een spectaculaire keuze van de 
organisatie, maar niet helemaal zonder risico’s. 
Met een podium boven een vijver is het af en 
toe onvermijdelijk dat de catwalks vochtig en 
daarmee behoorlijk glad worden. De modellen 
toonden gelukkig aan waarom hun vak meer 
behelst dan alleen maar mooi zijn. 

Cultuur van mode
Naast de catwalk bouwde De Boer ook de 
showroom waar de ontwerpers hun creaties 
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	 Met 4.000 bezoekers en volop belangstelling van 
de wereldpers kijkt de Fashion Week terug op een 
veelbelovende eerste editie

	 De 12 lokale en internationale aanstormende ont-
werpers die deelnamen aan de eerste Barcelona 
Fashion Week zijn geselecteerd door een interna-
tionale jury en behoren tot de voorhoede van een 
nieuwe generatie modeontwerpers

	 De Boer bouwde voor de Fashion Week drie ver-
schillende accommodaties. Een Alu Hal deed 
dienst als kleedkamer voor de modellen, een Alu 
Party bood onderdak aan de catering en de Delta 
fungeerde als showroom voor de nieuwe winter-
collecties van de designers 
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aan de pers en andere belangstellenden 
konden tonen. Hiervoor was de Delta met 
zijn royale natuurlijke lichtinval en hoge 
plafond perfect geschikt. Daarnaast werden 
ook de kleedkamers van de modellen en de 
catering ondergebracht in accommodaties 
van De Boer. Dankzij de intensieve 
gesprekken die De Boer tijdens de vier 
maanden durende voorbereiding voerde, 
voldeed de accommodatie ruimschoots 
aan alle eisen van de opdrachtgever. Mede 
dankzij de bijdrage van De Boer heerste 
tijdens het evenement een ‘cultuur van 
mode’ in Barcelona en was de Fashion 
Week meer dan een modeshow.	£

De perfecte showroom voor Spaans modetalent
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De Alpen als middelpunt van de wereld

Live vanaf UEFA EURO 2008™
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Spektakel, spanning en 
sensatie kenmerken het 
Europees Kampioenschap 
voetbal. Ook de 13e editie in 
Oostenrijk en Zwitserland 
paste in de traditie van 
bijzondere toernooien: het 
evenement gaat de boeken in 
als één groot sportfeest zonder 
wanklank en met een waardige 
kampioen.

In sommige opzichten is het Europees 
Kampioenschap voetbal eigenlijk leuker 
dan het Wereldkampioenschap. Waar 
het WK altijd ten prooi valt aan 'usual 
suspects' als Brazilië, Duitsland of Italië, 
kwamen in de geschiedenis van het 
landentoernooi van de UEFA regelmatig 
verrassende landen als winnaar uit de bus. 
Winnaars als Nederland (’88), Denemarken 
(’92) en Griekenland (’04) behoren van 
oudsher niet tot de kanshebbers voor 

grote toernooioverwinningen. De Denen 
hadden zich in 1992 niet eens geplaatst 
en werden van vakantie teruggeroepen 
omdat het toenmalige Joegoslavië op 
dramatische wijze ophield te bestaan! Van 
het vakantiestrand naar het kampioenschap; 
dat kan alleen op het Europese podium.

Emoties
Expect Emotions was de slogan van het 
kampioenschap. Emoties waren er in 
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overvloed. Van de uitzinnige Nederlandse 
fans na de verrassende overwinningen 
op Italië en Frankrijk in de groepsfase tot 
de tranen van teleurstelling van regerend 
kampioen Griekenland, dat het toernooi 
puntloos via de achterdeur moest verlaten. 
En dan hebben we het nog niet eens 
over de tranen van de Spanjaarden en 
Duitsers die elkaar in de fi nale troffen. 

Of de blijdschap van de Russen die voor 
het eerst in jaren weer trots konden zijn 
op een indrukwekkend spelend elftal. In 
het centrum van de speelsteden werden 
de fanzones massaal bezocht door bonte 
scharen supporters die via grote schermen 
samen van de wedstrijden genoten. 

Huiskamers en cafés
Spektakel, spanning en sensatie. Het 
vlekkeloos georganiseerde EK had alle 
ingrediënten in overvloed. De verzamelde 

pers kwam superlatieven tekort om 
organisatie en spel te roemen. De 
organisatie vroeg De Boer om in Innsbruck, 
Salzburg en Wenen perscentra in te richten 
om de honderden verslaggevers uit alle 
windstreken een werkplek te kunnen 
bieden. Met behulp van de Emperor, Jumbo 
en Alu Hallen creëerde De Boer voor hen 
een passende werkomgeving. Uiteraard 
bevatten de accommodaties werkruimtes, 
en waren ze van alle gemakken voorzien 
voor professionals van radio, televisie 
en schrijvende pers. De structuren 
boden namelijk ook onderdak aan kleine 
restaurants en cafés, waardoor naast 

perfecte ‘redactiestations’ ook bruisende 
meeting points ontstonden voor de 
verzamelde internationale sportpers. En dat 
kwam meer dan goed van pas, want alle 
wedstrijden samen trokken in huiskamers 
en cafés een recordaantal van meer dan 
acht miljard kijkers over de hele wereld. 
Natuurlijk zou het EK het EK niet zijn zonder 
een verrassende winnaar. Spanje, een van 
de favorieten met uitmuntende voetballers, 
laat op eindtoernooien vaak teleurstellende 
prestaties zien. Voor het eerst in 44 jaar 
maakten de Spanjaarden hun favorietenrol 
waar. De oprechte blijdschap bij spelers en 
toeschouwers was een lust voor het oog. In 
navolging van de toernooidirectie kunnen 
wij stellen dat de grootste winnaar van dit 
sportfeest het voetbal zelf was, dat zich in 
optima forma toonde aan voetbalfans in 
Europa én de rest van de wereld.	£

Een prachtige setting voor een prachtig toernooi

Innsbruck, een passende werkomgeving voor de honderden internationale verslaggevers

De Emperor regeert in Wenen

Trix & Flix in Wenen

Event report

Salzburg

	 In Innsbruck, Wenen en Salzburg stonden de 
persruimtes van De Boer pal naast de stadions 

		In totaal creëerde De Boer een vloeroppervlak van 
ruim 7.000 m2 voor meer dan 1.500 verslaggevers 
van over de hele wereld



De Meerse Op Locatie

De primeur van een 
tijdelijke schouwburg
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Met de aanstaande 
verbouwing van de bestaande 
Schouwburg De Meerse 
in Hoofddorp stonden de 
schouwburgdirectie en de 
gemeente voor de uitdaging 
om voor een periode van 
twee jaar een vervangende 
theaterplek te vinden. Dit werd 
De Meerse Op Locatie. Een 
grensverleggend en inventief 
gebouw waarin de sfeer en de 
gezelligheid van De Meerse 
tijdelijk worden voortgezet.
In nauw overleg met Schouwburg De 
Meerse en de gemeente Hoofddorp bouwde 
De Boer een bijzonder ‘tijdelijk’ onderkomen 
op bedrijventerrein ‘De President’ op de 
grens van de gemeente. Senior Project 
Manager Anke Reiz van De Boer was nauw 
betrokken bij alle voorbereidingen. Vanaf 
het moment dat het proces van overleg en 
tekentafel verschoof naar de bouw, legde zij 
het unieke project vast in een fotodagboek.

“Eindelijk! Na lang vergaderen en 
voorbereiden zijn we aan het graven en 
storten we de fundamenten van De Meerse 
Op Locatie. Het is nu nog bijna niet voor te 
stellen dat in dit weiland straks een tijdelijke 
schouwburg staat. Het is een speciaal 
moment, als de theorie van de bouwlocatie 
eindelijk vorm krijgt in de praktijk.”

“Dat de bouw begint, betekent natuurlijk 
niet dat er niets meer besproken hoeft te 
worden. Ik ben regelmatig ter plaatse om 
te controleren of alles vlot verloopt. En 
natuurlijk omdat ik nieuwsgierig ben naar 
het resultaat van alle vergaderingen en 
overleg!”

“Het is altijd een indrukwekkend moment als 
het geraamte van een constructie verrijst. 
Omdat deze constructie behoorlijk zwaar 
is en de polderbodem drassig is, wordt 
het gebouw voorzien van een betonnen 
fundament.”

“Een van de grote uitdagingen van De 
Meerse Op Locatie is dat er extreem 
hoge eisen aan de constructie worden 
gesteld. Ten eerste mag er geen geluid 
van buiten in de ruimte doordringen, dus 
de isolatie moet perfect zijn. Daarnaast 
moet de akoestiek in orde zijn en gebruikt 

het theater de constructie om bijvoorbeeld 
theatertechniek en zware decorstukken 

aan op te hangen. Dat maakt alles tot een 
nog grotere uitdaging. Dankzij de grondige 
voorbereidingen en duidelijke afspraken 
konden we ook deze keer weer maatwerk 
leveren.”

“Tien meter de lucht in! Een van de redenen 
voor Schouwburg De Meerse om geen 
gebruik te maken van bestaande bouw was 
dat de nok van het dak een minimale hoogte 
moest hebben. Er is bijna geen tijdelijke 
constructie die de hoogte van onze All 

Dagboek

De bouw gaat van start

Volledig geïsoleerde theaterhal

Indrukwekkende accommodatie
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Weather Hall kan evenaren. Mede daarom is 
het de perfecte accommodatie voor dit doel.”

“Blauwe luchten boven de All Weather 
Hall. Maar het zal ook de komende twee 
jaar ongetwijfeld regelmatig regenen in 
Nederland. Vandaar dat de accommodatie is 
voorzien van een hemelwaterafvoersysteem. 

Het is natuurlijk niet de bedoeling dat 
hooggehakte dames door plassen heen 
moeten om binnen te kunnen komen.”

“De Emperor arriveert op de bouwplaats. 
Een spannend moment, het is de eerste 
keer dat we deze constructie met de All 
Weather Hall combineren. Gelukkig blijkt 
het nog mooier uit te pakken dan we van 
achter de tekentafel durfden te hopen en 
is iedereen dik tevreden. Veel ‘oohs’ en 
‘aahs’ in de reacties van de medewerkers 
van de gemeente tijdens de rondleiding. Ze 
verwachtten een tent, maar ze hebben het 

gevoel dat ze in een echt gebouw rondlopen. 
Ook Schouwburg De Meerse is blij met het 
resultaat. Als bedankje organiseren ze zelfs 
een voorstelling voor iedereen die aan de 
constructie heeft meegewerkt.”

“Het resultaat van enkele maanden 
voorbereiden en anderhalve maand 
bouwen! De twee verdiepingen van 
de Emperor en de combinatie van 
twee accommodaties: in alle opzichten 
realiseerde De Boer met De Meerse Op 
Locatie een echte eye-catcher. En niet 
alleen heeft de gemeente Hoofddorp 
een prachtige tijdelijke schouwburg, 
ook De Boer heeft hiermee een prima 
visitekaartje op een centrale locatie, 
want we zijn echt ontzettend trots op 
deze prestatie.”	£

Meer op www.deboer.com/cs10
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	 Met 250 voorstellingen per jaar en maandelijks 
wisselende exposities trekt Schouwburg De Meerse 
jaarlijks ongeveer 100.000 bezoekers

	 De Meerse Op Locatie is gehuisvest in twee 
accommodaties van De Boer: een All Weather Hall 
van 20x40 meter biedt onderdak aan de schouw-
burg en de Emperor met twee verdiepingen van in 
totaal 600 m2 biedt ruimte voor de entree, de foyer 
en het restaurant

	 De Meerse Op Locatie heeft net als de ‘echte’ 
schouwburg 500 zitplaatsen 

Blauwe luchten boven de All Weather Hall

De Emperor arriveert

Anke Reiz voor tijdelijke schouwburg ‘De Meerse’
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Björn Brännberg, directeur Volvo Ocean Race:

"Volvo en De Boer, 
een winning team"
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Al dertig jaar werkt hij bij Volvo. 
Advertising, Sales & Promotion, 
Marketing Communication… 
hij heeft zo’n beetje alle 
afdelingen wel versterkt. Nu 
is Björn Brännberg Head of 
Corporate Events en directeur 
van de Volvo Ocean Race, 
de barre tocht die onder 
deelnemers aan de race ook 
wel bekend staat als de Mount 
Everest van het zeilen. Speciaal 
voor de race ontwikkelde De 
Boer voor Volvo twee identieke, 
demontabele VIP-paviljoens, 
die voor de zeilers uit reizen 
en bij elke tussenstop worden 
opgebouwd.

Wat is de achtergrond van de 
Volvo Ocean Race?
“De race startte in 1973 als Whitbread 
Around the World Race. Volvo was voor 
sponsordoeleinden op zoek naar een groot 
zeilevenement. Whitbread was daar optimaal 
voor geschikt. Uiteindelijk heeft Volvo de 
race gekocht in 1998. In 2001/2002 vond 
de eerste Volvo Ocean Race plaats. Nu is de 
race het grootste zeilevenement ter wereld. 
In negen maanden tijd doen de zeilers elf 
havens in de hele wereld aan. Voor hen is 
het een strijd tegen de elementen.”

Wat heeft Volvo met zeilen?
“Voor Volvo draait alles om transport. 
Transport speelt een grote rol in de 
ontwikkeling van de maatschappij en de 

economie. Tegelijkertijd is Volvo zich bewust 
van zijn verantwoordelijkheid ten aanzien 
van het milieu. We zijn al decennia bezig 
met het ontwikkelen van schonere auto’s 
en milieuvriendelijkere productiemethoden. 
De drie kernwaarden van Volvo zijn niet voor 
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Björn Brännberg, directeur van de Volvo Ocean Race
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niets Quality, Safety en Environmental Care. 
Die drie waarden zijn voor ons onlosmakelijk 
met elkaar verbonden; de kwaliteit van de 
lucht die we inademen, de veiligheid van 
onze omgeving en de bescherming van het 
milieu… Dat is een van de redenen waarom 
Volvo van zeilen houdt.”

Wat betekent de Volvo Ocean 
Race voor Volvo?
“De Volvo Ocean Race is een wereldwijd 
evenement en weerspiegelt daarmee Volvo 
als internationaal opererend bedrijf. De race 
doet elf verschillende wereldhavens aan, 
die stuk voor stuk een belangrijke markt 
voor Volvo representeren. Dat maakt de 
race voor ons een perfect platform voor 
sponsoractiviteiten. We kunnen onze key 
customers uitnodigen om de race en de 
festiviteiten eromheen samen met ons in 
het paviljoen te beleven. Daarnaast staat 
de Volvo Ocean Race voor cutting edge 
technology. Precies waar Volvo in 
de automarkt voor staat.”

Wat is er deze keer anders dan 
bij voorgaande edities van de 
Volvo Ocean Race?
“Dit jaar voert de race langs een aantal 
nieuwe havens die nieuwe markten voor ons 
vertegenwoordigen, zoals Singapore, India 
en China.”

Wat is de grootste uitdaging? 
“De nieuwe route brengt verschillende 
uitdagingen met zich mee. Vooral voor 
de bemanning van de boten. Ze moeten 
vanwege de nieuwe route anticiperen op 
andere weersomstandigheden. Hoe dan 
ook is de race een enorme uitdaging voor 
de zeilteams. Elke boot heeft elf personen 
aan boord; tien zeilers en iemand die 
contact met de media onderhoudt en de 
documentatie voor zijn rekening neemt. De 
omstandigheden aan boord zijn Spartaans; 
hard en nat. De langste tocht voert van 
China, rond het uiterste puntje van Chili naar 
Rio de Janeiro en zal zo’n 34 dagen duren.”

En wat is voor Volvo de 
grootste uitdaging?
“Die uitdaging zit hem in de nieuwe markten. 
De logistiek moet gesmeerd lopen. Het 
paviljoen moet niet alleen steeds worden op- 
en afgebouwd en vervoerd, het moet er in 
Cochin of Qingdao net zo mooi bij staan als 
in Stockholm of Boston. Daarnaast beseffen 
de nieuwe markten nog niet allemaal even 
goed hoe groot de zeilsport is en welke 
kans dit evenement biedt als platform. Dat 
maakt het tot een uitdaging om de juiste key 
customers naar het paviljoen te krijgen.”

Waar kijkt u persoonlijk het 
meest naar uit?
“Alicante, de start van de race. Ik verheug 
me erop om het paviljoen na maanden van 
hard werken en voorbereiden in bedrijf 
te zien. Daar zullen allerlei activiteiten 
plaatsvinden; diners, seminars, shows, 
demonstraties en VIP-bijeenkomsten. 
Eerder dit jaar hadden we een test in 
Gotenburg, maar toen was nog niet alles 
gereed. In Alicante zal het dus de eerste 
keer zijn dat we het paviljoen in vol ornaat 
zien. Ik kan bijna niet wachten om al die 
fantastische ideeën tot leven te zien komen!”

Waarom heeft u voor een 
samenwerking met De Boer 
gekozen?
“De Boer is een solide en betrouwbaar 
bedrijf met veel internationale ervaring en 
goede referenties. Zowel het materiaal als 
de service die zij bieden is van topkwaliteit. 
Omdat de route zowel langs extreem 
warme locaties voert als langs extreem 
koude, wilden wij een constructie die alle 
weersomstandigheden aan kan en die 
tegelijkertijd het klimaat in het paviljoen 
voortdurend aangenaam houdt. En dat is 
gelukt! Tijdens een project van deze omvang 
kan er bovendien van alles gebeuren; 
mensen worden ziek, dingen gaan stuk 
of werken niet. Daarom is het van groot 
belang om met de juiste partners samen 
te werken; fl exibele en loyale mensen en 
bedrijven. Ik heb een heel goed gevoel over 
de samenwerking. Volvo en De Boer vormen 
samen een winning team. Ik weet zeker dat 
alle problemen die we op ons pad zullen 
tegenkomen, door dit team worden opgelost. 
Dat is een prettig gevoel. Ook daarom 
werken we graag met De Boer.”	£

Meer informatie:
www.deboer.com/cs10 
www.volvooceanrace.org
www.sailing.org

Interview

Het paviljoen heeft een atrium van tien bij tien meter

Het Volvo paviljoen bestaat uit:

	 Een Emperor van 20x25 meter, waarvan 
20x20 meter binnenoppervlakte en een 5 meter 
diep balkon over de hele breedte

	 Een atrium van 10x10 meter in het midden 
	 Tailor made zonwering en witte panelen rondom
	 Een solide eiken vloer en trap  
	 Airconditioning
	 Keukencontainers die met het paviljoen zijn 

verbonden
	 Een interieur in Volvo huisstijl met licht, muziek, 

videoschermen en meubilair
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Grootste project ooit voor De Boer

Farnborough in 
vogelvlucht
De grootste luchtvaartshow 
ter wereld viert dit jaar zijn 
zestigste verjaardag. Reden voor 
een onvergetelijk evenement 
dat alle voorgaande edities 
overtreft. Niet alleen wat 
betreft bezoekersaantallen en 
spektakel, ook wat betreft de 
accommodaties: de Farnborough 
Airshow is het grootste project 
ooit van De Boer!
Normaal gesproken is Hampshire een 
slaperig plaatsje op honderd kilometer van 
Londen, met een klein vliegveld genaamd 
Farnborough. Maar in de laatste week 
van juli 2008 overspoelden duizenden 
luchtvaartfreaks en vliegtuigfans uit de 
hele wereld het stadje. Een week lang 
was Farnborough het centrum van de 
luchtvaartwereld.

Oude bekenden
Het vliegveld is bezaaid met spectaculaire 
vliegtuigen in alle soorten en maten. 
Oude bekenden, zoals de klassieke 
twee- en driedekkers uit de Eerste 
Wereldoorlog. Maar ook het nieuwste van 
het nieuwste in de luchtvaartwereld is er 
te bewonderen, zoals de LH-10 Ellipse, 
een tweepersoons, klein toestel dat pas 
sinds september vliegbevoegdheid heeft. 
De enorme verzameling vliegtuigen is 
een publiekstrekker, maar er is meer. 
Het luchtruim boven het vliegveld is 
het toneel van tientallen airshows. Een 
tribune met honderden zitplaatsen wordt 
van de startbaan gescheiden door een 
groot hek. Gedurende de hele middag 
stijgen helikopters, stuntvliegtuigen, 
gevechtstoestellen, dubbeldekkers en 
passagierstoestellen op. Hoog boven de 

hoofden van de toeschouwers vertonen de 
piloten hun kunsten.

Luchtballet
Een van de spectaculairste shows is die 
van de Red Arrows, het demonstratieteam 
van de Engelse luchtmacht. Ademloos 
kijkt het publiek een half uur lang naar 
negen knalrode jets die met hoge snelheid 
acrobatische toeren uithalen. Het lijkt een 
perfect uitgevoerd luchtballet. De jets 
trekken strepen en figuren in de lucht met 
rode, witte en blauwe rook. Toch is het niet 
dit spektakel dat in Farnborough de show 
steelt. Dat is namelijk de Airbus A380. Het 
grootste passagiersvliegtuig ter wereld 
is duidelijk de publiekslieveling; overal 
hangen knuffeluitvoeringen, puzzelvarianten 
en opblaasversies van de A380. Na al 
die kleine versies van het toestel is de  �  
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	�100.000 m2 vloeroppervlak

	�Meer dan een kilometer structuren van De Boer

	�Alu Hallen, Jumbo Hallen, een Emperor, Delta’s en  
een Panorama

	�Ook kleinere accommodaties als Chalets,  
Pyramides, Akropolis en Sunstar



ontmoeting met het origineel zonder meer 
overweldigend te noemen. Alleen al de 
wielen hebben een diameter van anderhalve 
meter…

Take-off
Iedereen op de stampvolle tribune houdt 
zijn adem in als de grote airbus in beweging 
komt en zich gereedmaakt voor take-
off. In een paar seconden raast hij naar 
250 kilometer per uur en even voorbij de 
publiekstribune komt hij los van de grond. 
De motoren zijn nauwelijks hoorbaar. Het 

vliegtuig gaat steil de lucht in en draait dan 
scherp naar rechts. In duikvlucht scheert 
hij drie keer over de tribune. Het is een 
demonstratie van de wendbaarheid van het 
toestel en bewijst de enorme souplesse 
waarmee het vliegtuig te besturen is.

Vanuit de lucht
Niet alleen vanaf de grond is er een hoop 
te zien. Ook vanuit de lucht moet het 
indrukwekkend zijn om het complete terrein 
van de Farnborough Airshow te overzien. Bij 
het vieren van het zestigjarig bestaan van de 

Airshow zijn de tijdelijke expositieruimtes in 
2008 namelijk groter en uitgebreider dan 
ooit. Het vliegveld is omgetoverd tot een 
gigantisch tijdelijk ‘dorp’ dat meer vliegtuigen 
toont en meer bezoekers ontvangt dan ooit 
tevoren. Het voorrecht om dat bijna letterlijk 
in vogelvlucht te aanschouwen, is helaas 
alleen voorbehouden aan de piloten van de 
vliegtuigen en helikopters.

88 miljard
Maar Farnborough is niet alleen een 
publieksattractie. Het is ook een zeer 
belangrijke beurs voor de luchtvaartwereld. 
Alle bekende vliegtuig- en motoren-
fabrikanten zijn hier aanwezig met hun 
nieuwe producten, evenals alle luchtvaart-
maatschappijen die hier hun nieuwe 
vliegtuigen bestellen. Deze editie werd er 
voor maar liefst 88 miljard euro aan orders 
binnengehaald, een absoluut recordbedrag 
en een verdubbeling van het record uit 
2006! De orderboeken van fabrikanten als 
Airbus, Boeing en Rolls-Royce zijn voor de 
komende tijd dan ook behoorlijk gevuld.   

Grootste project ooit
Voor De Boer, al sinds 1996 vaste partner 
van de Airshow, betekende het evenement 
dit jaar een logistieke topprestatie: het 
aanvoeren en opbouwen van meer dan 
3600 ton aan materiaal voor de bijna 
honderdduizend vierkante meter aan 
tijdelijke accommodaties. Na maanden van 

Het is prettig zakendoen in de stijlvolle ambiance van de Emperor
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De grote motorenfabrikanten zijn uiteraard ook present op Farnborough



voorbereiding is het resultaat spectaculair 
en is iedereen het er over eens: deze 
editie van de Airshow is niet alleen in de 
lucht, maar ook op de grond een waar 
spektakelstuk. Er kwamen meer bezoekers 
dan ooit tevoren, niet eerder werden er 
zoveel orders getekend en nog niet eerder 
waren er zoveel lovende woorden voor 
het evenement. Een perfecte basis om 
de succesvolle samenwerking tussen de 
Airshow en De Boer te continueren.	£

Indrukwekkend: het grootste De Boer project ooit
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Met de bijna honderdduizend 
vierkante meter aan tijdelijke 
accommodaties die De Boer dit 
jaar naar Farnborough bracht, 
werden onder meer vier enorme 
beurshallen gebouwd die als 
hangars en expositieruimtes dienst 
deden, en een speciaal Centennial 
Paviljoen. Tijdens de Farnborough 
Airshow werd namelijk behalve het 
zestigjarig bestaan van de show, 
ook de honderdste verjaardag 
van de Engelse luchtvaart gevierd. 
Verder voorzag De Boer het 
evenement van meer dan een 
kilometer (!) aan hospitality ruimtes, 
mediacentra, businessruimtes, 
marketingfaciliteiten en horeca-
accommodaties.

Coverstory

Een recordbedrag aan orders werd genoteerd



Kijkje achter de schermen op de afdeling R&D

'Maatwerk door 
slim ontwerpen' 

22

Het uitgebreide en veelzijdige 
productaanbod van De Boer 
vindt zijn oorsprong in een 
zeer actieve ontwikkelafdeling. 
Indrukwekkende structuren 
als de Millennium Dome, 
Panorama en Emperor zijn 
sprekende voorbeelden van dit 
belangrijke bedrijfsonderdeel. 
Een kijkje achter de schermen 
bij een afdeling die continu in 
beweging is.
Bij de afdeling Research en Development 
(R&D) werken in totaal elf mensen, verdeeld 
over drie locaties. Zij zijn verantwoordelijk 
voor de uitvoering van de operationele 

en strategische productontwikkeling. 
Vanuit een leidende positie binnen de 
internationale evenementenmarkt, heeft 
de dienstverlening van De Boer zich de 
laatste jaren verder uitgebreid naar andere 
zakelijke toepassingen van tijdelijke 
accommodaties. Voorbeelden hiervan 
zijn opslag- en bagagehallen, winkels, 
restaurants, sporthallen, noodruimte 
bij calamiteiten en zelfs tijdelijke 
gevangenissen. Voor de afdeling R&D van 
De Boer betekent dit een extra dimensie, 
omdat voor deze toepassingen vanuit 
de bouwregelgeving vaak aanvullende 
eisen van toepassing zijn. De pijlers onder 
het productontwikkelingsproces van De 

Boer blijven echter ook hier overeind: 
hoogwaardige kwaliteit, esthetisch 
aantrekkelijk, functioneel en inventief.

De basis
Of het nu gaat om een hospitalityruimte bij 
een sportevenement van drie dagen of om 
een winkel voor een periode van drie jaar,  
de afdeling R&D ontwikkelt in feite geen 
tijdelijke accommodaties, maar complete 
ruimteoplossingen. Bij de ontwikkeling 
van nieuwe of het doorontwikkelen van 
bestaande accommodaties zijn de wensen 
en eisen van de klant maatgevend.  
“Productontwikkeling is een continu 
proces waarbij klantwensen en -eisen, 

At De Boer

Technisch Manager Paul van Leeuwen
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ontwikkelingen in de markt en input 
vanuit de verschillende afdelingen binnen 
ons bedrijf de basis vormen voor alle 
ontwikkelingen op productgebied”, zegt Paul 
van Leeuwen, Technisch Manager bij De 
Boer. “Verder zorgt de internationale wet- en 
regelgeving ervoor dat wij voortdurend op 
veranderingen moeten anticiperen. Dit geldt 
voor onze zakelijke markt en in toenemende 
mate ook voor de evenementenmarkt.”

Klaar voor de toekomst
De afdeling R&D in Alkmaar 
zorgt voor de ontwikkeling 
van de ‘hardware’ – de frames 
en verbindingen, maar ook 
bijvoorbeeld de hijs- en 
hefmiddelen voor de opbouw. 
Daarnaast is de commerciële 
CAD-afdeling verantwoordelijk 
voor de visuele vertaling van 
projecten naar aantrekkelijke 
presentaties voor de klant. Sinds 
kort is het zelfs mogelijk om 
onze accommodaties een plek 
te geven op Google Earth. Hierdoor kan 
de klant virtueel om de accommodaties 
heen ‘vliegen’ en een bijna honderd procent 
realistisch beeld krijgen van hoe het project 
er uit zal zien. Om helemaal klaar te zijn voor 
de toekomst is de afdeling R&D enige tijd 
geleden overgegaan op het gebruik van 
speciale 3D-ontwerpsoftware. Hiermee 
kunnen complete accommodaties, inclusief 
alle onderdelen, tot op de millimeter 
nauwkeurig worden vormgegeven.

De juiste tools
“Tijdelijke accommodaties worden steeds 
complexer; onderlinge uitwisseling 
van onderdelen tussen verschillende 
accommodaties is van primair belang 
en deze accommodaties moeten veel 
mogelijkheden bieden. Dat maakt het 

gebruik van speciale 3D-software 
absoluut noodzakelijk. De Boer beschikt 
hiermee over de juiste tools die binnen 
een moderne engineering-omgeving 
onmisbaar zijn", aldus Van Leeuwen. Hij 
vervolgt: “De maatnauwkeurigheid is zo 
belangrijk door de herhaling van modules. 
Twintig componenten op rij moeten even 
lang zijn als de andere twintig. Bij die 
maatnauwkeurigheid gaat het om tienden 
van een millimeter.”

Wet- en regelgeving
De diverse Europese, nationale en regionale 
wetten en regels waarmee rekening moet 
worden gehouden verschillen per land en 
per toepassing. Een accommodatie moet 
aan alle mogelijke eisen voldoen. Dat 
betekent over het algemeen de grootste 
gemene deler vinden en compromissen 
sluiten, waar regels tegenstrijdig zijn. 
Doordat De Boer zich de laatste jaren 
steeds meer met grote, complexe projecten 
bezighoudt en controlerende instanties 
en overheden de voorschriften en normen 
steeds strenger hanteren, hebben we 
meer en meer te maken met deze wet- 
en regelgeving. Deze extra taken vragen 
naast een grotere bezetting van R&D 
ook om specifi eke kennis en speciale 
rekensoftware. 

Verschillen in regels
Elke accommodatie is voorzien van een 
zogenaamd Bouwboek, een technisch 
constructiedossier waarmee wordt 
aangetoond dat de constructie sterk genoeg 
is voor de specifi eke omstandigheden 
ter plaatse. Er is in Europa inmiddels 
een overkoepelende norm voor tijdelijke 
accommodaties. Voor de lange termijn valt in 
Nederland bijvoorbeeld een accommodatie 
onder het Nederlandse Bouwbesluit en is 
het aanvragen van een bouwvergunning 
noodzakelijk. Vooral voor onze zakelijke 
toepassingen die vaak voor langere 
perioden worden verhuurd verschillen 
de regels enorm, per land en zelfs per 
regio, voor wat betreft de vereiste sterkte, 
betrouwbaarheid en veiligheid. Het maakt 
nogal wat uit of je een accommodatie in een 
stad bouwt of vlakbij de kust. 

Onbegrensde mogelijkheden
Een duidelijke trend is dat de permanente 
bouw zich steeds meer beweegt richting 
modulaire bouwsystemen, terwijl wij qua 
uitvoering en mogelijkheden van onze 
tijdelijke accommodaties door eisen uit de 
markt juist meer richting permanente bouw 
opschuiven. Over het algemeen zien we 
in de markt dat de behoefte aan tijdelijke, 
verplaatsbare en snel te bouwen ‘gebouwen’ 
toeneemt.
Op het gebied van productontwikkeling valt 
er binnenkort zeker meer nieuws te melden. 
Het staat in elk geval vast dat de R&D-
afdeling van De Boer zich zal blijven richten 
op het ontwikkelen van ruimteoplossingen 
met onbegrensde mogelijkheden, voor zowel 
evenementen als zakelijke toepassingen.	£
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3D-software is noodzakelijk

Vernieuwend: alvast virtueel over het project heen ‘vliegen’

Met speciale 

3D-ontwerpsoftware kunnen 

complete accommodaties tot 

op de millimeter nauwkeurig 

worden vormgegeven
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Tijdelijk verkoopkantoor in Dubai

De kunst van 
elegante engineering
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Het wordt door sommigen 
het achtste wereldwonder 
genoemd: Palm Jumeirah. 
Dit is het eerste van in totaal 
drie kunstmatig aangelegde 
eilanden direct voor de kust 
van Dubai. Nu de ontwikkeling 
van het palmeiland bijna 
is voltooid, kunnen de 
vele schitterende villa’s 
en appartementen die er 
zijn gebouwd, worden 
verkocht aan de vele 
gegadigden. Daarvoor 
bouwt De Boer in 
opdracht van Nakheel, 
een van de grootste 
vastgoedontwikkelaars 
in de regio, een tijdelijk 
verkoopkantoor aan de 
voet van Palm Jumeirah, 
met een perfect uitzicht op het 
eiland.
Palm Jumeirah, de naam zegt het al, heeft 
de vorm van een palmboom. Met een lange 
'stam' en zestien 'palmbladeren' heeft 
het een kustlijn van in totaal 72 kilometer. 
Nakheel, de ontwikkelaar van ‘The Palm’, 
zoals het eiland liefkozend wordt genoemd, 
was op zoek naar een representatief, tijdelijk 
onderkomen voor haar salesactiviteiten 
met betrekking tot het particuliere en 
commerciële vastgoed op het eiland. “We 
kwamen terecht bij De Boer en vielen als 
een blok voor de Emperor”, vertelt Jacob 
Joby, Development Manager bij Nakheel. 
“Het sales center zal twee of drie jaar 
dienstdoen, tot alle huizen en appartementen 
zijn verkocht. Het is voor ons belangrijk 

dat de accommodatie die wij zochten snel 
kon worden opgebouwd en afgebroken. 
Daarnaast hadden we specifi eke eisen met 
betrekking tot de indeling en esthetiek van 
het gebouw. Zo wilden we twee verdiepingen 
en een balkon aan de zeezijde. Kom 
daar maar eens om bij een willekeurige 

leverancier van tijdelijke accommodaties. 
Voor De Boer vormden deze eisen geen 
enkel probleem. Bovendien is de Emperor 
met zijn unieke vormgeving en de combinatie 
van houten, glazen en aluminium onderdelen 
een onderscheidende en passende 
oplossing voor ons.” In de Emperor zijn 
diverse ruimtes ingericht met voorbeelden 
op ware grootte van de inrichting van de 
prestigieuze villa’s en appartementen.
 
Devotie en precisie
Het tijdelijke verkoopkantoor is het eerste 
project dat De Boer bouwt volgens de zeer 
strenge eisen van de JAFZA. Dit is een 
vrije economische zone in het gebied van 
de Jebel Ali, Dubai, Verenigde Arabische 
Emiraten en wordt geleid door de Jebel 

Ali Free Zone Authority (JAFZA). Jacob 
Joby: “Het is fantastisch om te zien met 
hoeveel devotie en precisie De Boer dit 
project uitvoert. Ongeloofl ijk hoe snel 
een volledig functionele constructie kan 
worden gebouwd.” De goede en prettige 
samenwerking tussen De Boer en Nakheel 
is een uitstekende basis voor meer 
indrukwekkende projecten in de regio. 
Een voorbeeld hiervan is de geplande 
tijdelijke cruiseterminal in Port Rashid. “De 
Boer verstaat als geen ander de kunst van 
engineering, zij hebben de kennis en ervaring 
om, ondanks tal van technische uitdagingen, 
een elegante en passende ruimteoplossing 
te presenteren. Ik ben ervan overtuigd dat in 
deze regio grote behoefte is aan een partner 
die over deze kwaliteiten beschikt”, zegt 
Jacob Joby tot besluit.	£

Projectontwikkelaar Nakheel viel als een blok voor de Emperor 

Interview

Dubai is één van de zeven emiraten 
van de Verenigde Arabische 
Emiraten. Naast de oliereserves 
van het land richt Dubai zich 
vooral op handel en toerisme. Voor 
liefhebbers van luxe vakanties 
en winkelen is Dubai uitgegroeid 
tot een echte hotspot. Het aantal 
luxe vijfsterrenhotels is vrijwel 
nergens zo groot als hier en ook de 
winkelmogelijkheden zijn nagenoeg 
eindeloos. Ook op culinair gebied 
heb je niet te klagen. Vrijwel 
alle keukens zijn ruimschoots 
vertegenwoordigd, waarbij de 
kwaliteit gemiddeld hoog en de 
prijzen relatief laag zijn. 

“De Emperor is 

een onderscheidende en 

passende oplossing”



Mobiele showrooms voor Audi

Een stijlvolle ervaring

Event report
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Een ware karavaan trok in mei 
langs vijf Duitse steden. Met 
auto’s in plaats van kamelen
en de Delta van De Boer 
als moderne variant op een 
woestijntent. Een perfecte 
omgeving voor de ‘nomaden’ 
om hun waar aan het grote 
publiek te tonen: de nieuwste 
Audi modellen A4 Avant en A3 
Cabriolet.
Bij een moderne karavaan hoort een 
moderne naam en dus werd het evenement 
gedoopt tot ‘Audi Roadshow 2008’, met als 
tussenstops de steden Hamburg, Keulen, 
Frankfurt am Main, München en 
Berlijn. Een enorme uitdaging 
voor De Boer, want de organisator 
van het evenement wenste dat 
de accommodatie zou worden 
ingericht volgens het nieuwe 
showroomconcept van Audi. Met 
accommodaties die fungeren als 
mobiele showrooms, waar het 
publiek zich net als in een gewone 
showroom kan vergapen aan de 
nieuwe modellen. Met andere 
woorden: accommodaties in lijn 
met het stijlvolle design waar Audi 
om bekendstaat.

Glazen showroom
Geen probleem voor De Boer. Vrijwel 
meteen werd duidelijk dat de Delta zich 
voor een opdracht als deze het best leent. 

Door de grote, vrije binnenhoogte en de 
mogelijkheid om de Delta geheel met 
glaswanden uit te voeren, heeft deze 
de indrukwekkende uitstraling van een 
echte showroom. Een vloeroppervlak van 

1.500 m2 creëerde bovendien voldoende 
gelegenheid om de showrooms helemaal 
volgens het Audi showroomconcept in 
te richten. Behalve de Delta leverde De 
Boer ook diverse accommodaties voor de 
catering en de crew, met daarbij een terras 
in beachwood-stijl om bezoekers en gasten 
de mogelijkheid te bieden even bij te komen 
van alle drukte.

Effi ciënte planning
Een showroom die naar je toe komt in plaats 
van andersom. Dat is een innovatief concept 
en daarmee typisch Audi. In alle steden trok 
de roadshow vele bezoekers. En wat is een 

roadshow als er niet ook iets te rijden valt? 
De A4 Avant en de A3 Cabriolet waren niet 

alleen in de ‘showrooms’ te bewonderen. 
Ook buiten stonden in totaal vijftig van de 
nieuwste Audi aanwinsten geparkeerd, om 
bezoekers een proefrit te laten maken in 
de omgeving en zo tot in detail kennis te 
maken met de nieuwste Audi modellen. 
Daarnaast werden de twee auto’s in de 
speciaal ingerichte presentatieruimte van de 

Delta gepresenteerd in een dagelijkse, drie 
uur durende visuele show.
Bij een roadshow is het telkens razendsnel 
opleveren van de accommodaties een 
must. Dit vraagt om een effi ciënte planning. 
Ondanks de beperkte tijd waren de tijdelijke 
accommodaties steeds precies op het juiste 
moment gereed. Met als gevolg lof van 
iedereen voor de timing, de fl exibiliteit en de 
charme van de stijlvolle, mobiele showrooms. 
Ondanks de tijdsdruk voor en tijdens de 
roadshow is het De Boer gelukt om een 
Audi waardig event neer te zetten.	£

	 1.500 m2 vloeroppervlak

	 Aparte accommodatie voor catering en crew

	 Een Delta als mobiele showroom
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De roadshow is geheel 

in lijn met het nieuwe 

showroomconcept van Audi

Innovatief Audi: een showroom die naar je toe komt 
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Ruimte voor de luchtvaart

Bestemming Barcelona
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De Boer heeft haar 
portefeuille met tijdelijke 
ruimteoplossingen voor de 
luchtvaartindustrie verder 
uitgebreid met de bouw van 
een tijdelijke bagagehal 
voor de internationale 
luchthaven van Barcelona. 
De tijdelijke extra ruimte die 
nodig was voor de opslag 
en afhandeling van bagage 
werd gebouwd in opdracht 
van luchthavenbeheerder 
AENA. Het is niet bepaald de 
luchtdoop van De Boer als het 
om ‘luchtvaartprojecten’ gaat. 
Eerder werden al projecten 
gebouwd op London Heathrow 
en Cardiff International Airport, 
de luchthavens van Amsterdam 
en Qatar en nu dus Barcelona… 

Met de zomermaanden voor de deur besloot 
AENA, beheerder van de luchthaven 
van Barcelona, dat de ruimte voor 
bagageafhandeling niet langer toereikend 
was, vertelt Miguel Nombela, hoofd van 
de afdeling Flight Path en Planning. “De 
stroom passagiers die de luchthaven in de 
zomer overspoelt, wordt elk jaar groter. En 
dat zorgt voor nog meer koffers en tassen 
die dagelijks moeten worden afgehandeld.” 
Sinds mei hebben de bagagemedewerkers 
van de luchthaven letterlijk de ruimte in de 
extra bagagehal van De Boer. De luchthaven 
heeft de extra ruimte voornamelijk tijdens 
het vier maanden durende hoogseizoen 
nodig. Daarom koos AENA in overleg met 
De Boer voor de veelzijdige All Weather 
Hall. Miguel Nombela: “We hebben 
voor deze structuur gekozen, omdat 
hij met zijn grote vrije overspanning en 
aanzienlijke binnenhoogte ruim voldoende 

opslagcapaciteit biedt.” Voor de opbouw van 
de hal, met een oppervlakte van 825 m2 en 
een binnenhoogte van meer dan 7 meter, 
werd een speciaal De Boer team uit Zweden 
ingevlogen. Dat leverde de hal binnen een 
week op.

AENA wereldwijd
AENA is het staatsbedrijf dat in 
Spanje ook verantwoordelijk is voor de 
luchtverkeersleiding en beheert naast alle 
Spaanse luchthavens ook vliegvelden in 
Mexico, de VS, Cuba, Colombia, Zweden 
en het Verenigd Koninkrijk. Alleen al in 
2006 maakten 193 miljoen passagiers in 
Spanje gebruik van één van de door AENA 
beheerde luchthavens.
“Om twee redenen hebben we gekozen 
voor een samenwerking met De Boer”, 
vertelt Miguel Nombela. “Ten eerste omdat 
het bedrijf als geen ander in staat is om 
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zeer snel tijdelijke ruimteoplossingen te 
leveren. Ten tweede omdat de All Weather 
Hall precies was wat we nodig hadden: een 
hal van hoogstaande kwaliteit die tegen 
een stootje kan. Hij is bestand tegen grote 
dakbelastingen en windsnelheden 
van 140 kilometer per uur.”

Optimale fl exibiliteit
Een luchthaven is een wereld 
van non-stop activiteit. Het 
aankomen en vertrekken van 
vliegtuigen, de handling van 
luchtvracht en bagagestukken, 
grote passagiersstromen en 
daarnaast vele ondersteunende 
diensten. Verbouwingen en 
herinrichtingoperaties die nodig 
zijn om te blijven voldoen aan de 
steeds strenger wordende veiligheidseisen 
of de groei van de aantallen passagiers 
en vrachtstukken, zijn voor autoriteiten 
dan ook enorme logistieke uitdagingen. 
In die gevallen bieden de fl exibele 
ruimteoplossingen van De Boer uitkomst. 
Zo ook op de luchthaven Schiphol, waar 
voor een periode van vier jaar een tijdelijke 
hal voor bagageafhandeling werd gebouwd 
van bijna 4.000 m2. Deze oplossing 
betekende voor de luchthaven dat de 
geplande verbouwingswerkzaamheden 
aan de bestaande bagageafhandeling 
konden plaatsvinden zonder enig verlies van 
capaciteit.

Ruimte voor uitbreiding
In Qatar raakten ze geïnspireerd door dit 
Nederlandse voorbeeld. De explosieve 

groei van Qatar Airways betekende voor de 
luchthaven van Doha een sterke groei van 
het luchtverkeer, en waarop de bestaande 
locatie niet was berekend. Daarom werd 
begonnen met de aanleg van een nieuwe, 
veel grotere luchthaven voor de kust van 
Doha, de hoofdstad van Qatar. In dit geval 
stond de ruimteoplossing van Schiphol 
model voor de bouw van een tijdelijke 
faciliteit voor bagageafhandeling die 
specifi ek op de extreme omstandigheden 
in Qatar (temperaturen van meer dan 50 
graden Celsius zijn geen uitzondering) 
was berekend. De constructie van 35 
bij 100 meter is volledig geïsoleerd en 
voorzien van een klimaatsysteem en high-
speed automatische deuren. Zo wordt de 
koelte binnen en de hitte buiten de ruimte 
gehouden.

Snelgroeiende reputatie
Maar er zijn nog veel meer voorbeelden 
van tijdelijke ruimteoplossingen van De 
Boer. Zoals een productiehal voor de 
luchthaven van Cardiff, een restaurant met 
een capaciteit van duizend mensen voor 
vliegveld Heathrow en een bagagehal op 
de luchthaven van Varna in Bulgarije. De 
reputatie van De Boer groeit snel in de 
luchtvaartsector. Dat merkt ook directeur 
Business Continuity Services, Mical De 
Boer. Hij zegt: “Steeds meer luchthavens 
zien de voordelen van tijdelijke structuren 
als faciliteiten voor de korte en de 
middellange termijn. Of het nu gaat om 
publieke ruimtes, bagageafhandelingshallen, 
stafaccommodaties, expositieruimtes of 
hangars. Alle accommodaties kunnen 
snel worden opgebouwd en afgebroken. 
Bovendien kunnen ze geheel naar wens 
van de klant worden samengesteld. De 
tijdelijke accommodaties van De Boer 
hebben ook binnen de luchtvaartsector vele 
toepassingsmogelijkheden.”	£

Ruim voldoende opslagcapaciteit voor de vele bagagestukken

Interview

	 Tijdelijke hal voor bagageopslag op de luchthaven 
van Barcelona

	 Accommodatie: All Weather Hall van 33x25 meter 
en 7 meter hoog

De All Weather Hall is een 

zeer kosteneffi ciënte oplossing
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Business Continuity Services

Business as usual

Portfolio

Als tijd een essentiële factor 
is, heeft De Boer de kennis 
en de producten om snel voor 
vervangende ruimte te zorgen. 
De totaaloplossing in geval 
van (bedrijfs)calamiteiten 
en rampen heet Business 
Continuity Services.
De accommodaties van De Boer kunnen 
snel en efficiënt worden gebouwd,  een 
eerste opbouwteam is binnen enkele uren 
op locatie. Voor bedrijven, organisaties en 
overheden vormen de ruimteoplossingen 
van De Boer een belangrijk onderdeel van 
het ‘business continuity plan’ en zorgen ze 
ervoor dat essentiële processen snel weer 
kunnen worden opgestart. Hiermee wordt 

niet alleen het voortbestaan gewaarborgd; 
als organisaties laten zien dat ze effectief en 
daadkrachtig handelen, kan dit hun reputatie 
zelfs versterken.
 
Sterke groei 
Aan de basis van Business Continuity 
Services staat een uitgebreide risicoanalyse, 
die de potentiële bedreigingen en de 
bijbehorende noodmaatregelen in kaart 
brengt. De Business Continuity Services 
van De Boer hebben de afgelopen jaren 
een enorme groei doorgemaakt, omdat 
organisaties en overheden het belang 
inzien van het kunnen continueren van hun 
activiteiten bij incidenten of ongelukken. 
Ook bij de nasleep van grote, internationale 

rampen zoals de bomaanslagen in Londen, 
de tsunami in Azië en orkaan Katrina heeft 
De Boer bewezen een belangrijke rol te 
spelen.

Proactieve aanpak
Mical de Boer, directeur Business Continuity 
UK bij De Boer, licht toe: “Tot een paar 
jaar geleden dachten organisaties pas na 
over wat te doen in geval van calamiteiten, 
nádat de daadwerkelijke ramp had 
plaatsgevonden. Onderzoek toont aan dat 
bedrijven die niet in staat waren om snel te 
reageren, vaak binnen afzienbare tijd failliet 
gingen. De Boer werkt samen met klanten 
aan een pakket van maatregelen waarmee 
zij goed zijn voorbereid op mogelijke 



Co-op Case:
Klant:
Midland Co-op Supermarket
Oorzaak:
Verwoestende brand
Locatie: 
Leicestershire, UK
Ruimteoplossing De Boer:
 Tijdelijke winkel van 1.200 m2, 
opslagruimte van 105 m2 

Start bouw: 
22 september 2008
Duur van bouw: 
10 dagen
Gebruiksduur: 
12 maanden
Aanvullende faciliteiten: 
Verlichting, automatische toegangs-
deuren, roldeuren, kantoorruimte, keuken- 
en kantineruimte, brandalarmsysteem, 
compartimentering, elektriciteit en 
wateraansluitingen
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calamiteiten. Deze proactieve aanpak zorgt 
ervoor dat organisaties snel hun activiteiten 
kunnen voortzetten na bijvoorbeeld een 
brand, overstroming of een terroristische 
aanslag. Het is goed om tijdig na te 
denken over een herinrichtingsoperatie of 
verplaatsing van activiteiten.”

Samenwerking met experts
In Engeland werkt De Boer samen 
met erkende expertpartijen als ICM, 
een organisatie met vijftien Business 
Continuity centra. De Boer en ICM hebben 
onlangs een contract getekend om 
gezamenlijk Business Continuity Services 
aan te bieden aan Travis Perkins, een 
van de grootste toeleveranciers van de 
Engelse bouwsector. In geval van een 
calamiteit op het hoofdkantoor van Travis 
Perkins, kunnen zij direct alle activiteiten 
verplaatsen naar het nabijgelegen Business 
Continuity Centre van ICM. Hier is plaats 

voor 75 medewerkers. Vervolgens zorgt 
De Boer voor de bouw van een volledig 
functionele noodaccommodatie dicht bij 
het hoofdkantoor van Travis Perkins. Deze 
accommodatie biedt werkruimte aan 700 
medewerkers.

Snelheid is essentieel
Lisa Walsh, Risico Analist bij Travis Perkins, 
zegt hierover: “Het is belangrijk om over een 
bedrijfscontinuïteitsplan te beschikken, zodat 
we onze klanten kunnen blijven bedienen 
en onze leveranciers en medewerkers op 
tijd kunnen betalen. De samenwerking 
tussen ICM en De Boer is goed doordacht. 
Wat ons zeer bevalt aan De Boer is de 
snelheid waarmee zij een vervangende 
accommodatie kunnen plaatsen. Dat is 
heel belangrijk als je probeert om de 
bedrijfsprocessen zo snel mogelijk weer op 
te starten.”
ICM Senior Sales Executive Leigh Nicolas 

voegt hier aan toe: “De oplossing die De 
Boer biedt, is echt maatwerk. Het bedrijf 
kan werkelijk alles leveren, van een kleine 
en eenvoudige structuur tot een complete 
accommodatie van duizenden vierkante 
meters. Wat ons met name aanspreekt, zijn 
de uitgebreide mogelijkheden.”

Uitgebreide ervaring
Veel organisaties hebben al gebruik 
gemaakt van de expertise die De Boer 
heeft op dit vlak. Zo ook het bedrijf Avon 
Cosmetics, dat onlangs een contract 
tekende met De Boer voor het leveren van 
een vervangende accommodatie voor hun 
datacentrum, in geval van een calamiteit. 
Richard Boyles, Manager Disaster Recovery 
van Avon Cosmetics licht toe: “Ik was enorm 
onder de indruk van de omvang van de 
werkzaamheden die De Boer uitvoert voor 
de Farnborough Airshow en de snelheid 
waarmee ze hebben gereageerd na de 
brand in een broodfabriek in Schotland. 
Mocht ons onverhoopt zoiets overkomen, 
dan zijn we zelf niet in staat om snel een 
compleet nieuwe dataruimte te bouwen. 
Het is een geruststellend idee dat De Boer 
ons in dat geval kan helpen.”
Mical de Boer: “Organisaties, bedrijven en 
overheden die beschikken over een effectief 
Business Continuity Plan doen dit niet alleen 
om een gerust gevoel te hebben, maar ook 
om in geval van een ramp of calamiteit de 
blik op de toekomst gericht te houden. Bij 
De Boer hebben we de ervaring en expertise 
om dergelijke plannen op te stellen en wij 
kunnen snel en effi ciënt reageren, zodra een 
calamiteit realiteit wordt.”	£
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Midland Co-op Supermarket: in korte tijd uit de as herrezen

Volledig afgebrande productiehal In no time vervangende ruimte
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Tiende lustrum voor The Brewers of Europe

Niets is onmogelijk
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The Brewers of Europe viert 
dit jaar haar tiende lustrum. 
Reden voor een feest dat 
recht doet aan de leeftijd van 
deze Belgische klassieker. 
Kan zoiets in een stadstuin? 
Organisator Dries Heyman wist 
raad. “Een accommodatie op 
maat van De Boer.”
“Het gebouw van The Brewers of Europe 
is prachtig”, zegt organisator Dries Heyman 
van WOW Communicatie. “Het is een 
gerestaureerd herenhuis met een achtertuin. 
Maar het pand is niet groot genoeg om veel 
gasten te kunnen ontvangen. Er moest dus 
extra ruimte worden gecreëerd. Gelukkig 
is er de tuin.” De tuin is 12,5 x 12,5 meter 
groot met twee niveaus, een marmeren 
trap, veel planten en een boom. Niet direct 
een plek voor een tijdelijke accommodatie. 
Heyman stond voor een missie waarbij 
hij wel wat hulp kon gebruiken. Hij zegt: 

“Ik weet van De Boer dat ze geen enkele 
uitdaging uit de weg gaan. Eerdere, 
onmogelijk lijkende projecten, zoals bouwen 
op het dak van het Flageygebouw werden in 
samenwerking met De Boer ook een groot 
succes. Ik dacht dus meteen aan hen.”

Metamorfose
Vanwege het niveauverschil van een meter 
tussen het begin van de tuin en het achterste 
deel, werd dit deel het uitgangspunt voor de 
constructie. Heyman: “Zo konden we een 
glad vloeroppervlak van twaalf bij tien meter 
creëren waarop we een Alu Hal plaatsten. 
Het voorste, zwevende gedeelte werd goed 
vastgezet en met het gebouw verbonden 
door een Walkway.”
De tuin onderging een metamorfose; om 
de marmeren trap niet te beschadigen 
werd hij omkast en gestoffeerd en ook de 
verhoging werd onzichtbaar gemaakt voor 
het publiek. Het resultaat: een constructie 

die naadloos aansloot op de grandeur van 
het historische pand, waar gasten op hoog 
niveau konden worden ontvangen. Heyman 
blikt tevreden terug: “Het was fantastisch 
om tijdens het feest al die verbaasde 
blikken te zien. Veel genodigden kenden 
de locatie van eerdere evenementen 
en herkenden de tuin absoluut niet 
meer terug. Dat is natuurlijk een groot 
compliment!”	£

Event report

	120 m2 oppervlakte 

	Op maat gemaakte constructie

	Zwevend gedeelte met walkway 

De marmeren trap werd ter bescherming omkast
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De meerwaarde 
van het merk De Boer
Onno Koole, Group Marketing 
& Communications Manager 
en Berend-Jan Rietveld, 
Group Product Marketing 
Manager, werken op de 
afdeling Corporate Marketing 
& Communications. Een van 
de taken van deze afdeling is 
de ontwikkeling van het merk 
De Boer, omdat een sterk merk 
bijdraagt aan het succes van de 
onderneming.
Onno Koole: “Ons merk is veel meer dan 
het bekende De Boer logo. Het merk De 
Boer vertegenwoordigt onze mensen, onze 
producten en onze diensten, onze totale 
onderneming: waar we vandaan komen, wie 
we nu zijn, waar we voor staan en waar we 
heen gaan. Het is wat De Boer uniek maakt, 
wat ons onderscheidt. Ons merk fungeert als 
herkenningspunt voor onze medewerkers,  
klanten en overige stakeholders en geeft de 
zekerheid van hoogwaardige producten en 
diensten, van een professionele organisatie, 
inventieve oplossingen en gepassioneerde 
betrokkenheid.”

Ontwikkeling van een bedrijf
“De steeds veranderende behoeften van 
onze klanten en de wereld om ons heen 
vragen om voortdurende verbetering en 
ontwikkeling van onze producten, diensten 
en onderneming”, aldus Berend-Jan 
Rietveld. “De essentiële bouwblokken 
van onze identiteit evolueren met ons 
groeiende bedrijf mee. Dit is een belangrijke 
uitgangspositie voor het proces waarin 
wij ons continu bevinden: het analyseren 
en uitbouwen van de eigenschappen en 
sterktes van onze groeiende organisatie, 
zodat we die optimaal kunnen inzetten in 
het verstevigen van ons onderscheidend 
vermogen, onze werkelijk toegevoegde 
waarde.”

Onderscheidende 
eigenschappen
Onno Koole: “Een aantal belangrijke 
waarden die door het hele bedrijf heen 
voorkomen zijn bepalend voor het gedrag, 

de producten en de diensten van het 
merk De Boer. Zo durven wij nieuwe 
mogelijkheden te verkennen en slimme 
oplossingen te bedenken voor de meest 
uiteenlopende ruimteproblemen. We 
durven daarbij anders te zijn door met onze 
ruimteoplossingen het verschil te maken. 
We geloven in wat we doen en beleven er 
plezier aan. Toewijding en betrokkenheid 
bewijzen dat we gepassioneerd zijn in onze 
dienstverlening. We werken met hart en 
ziel aan een optimale dienstverlening en 
zijn vastberaden om de hoogste kwaliteit 
te leveren, om zodoende een hechte en 
duurzame relatie met onze klanten op 
te bouwen. Wij zijn een professionele 
organisatie die met betrokkenheid en passie 
voor inventieve oplossingen een unieke 
meerwaarde biedt.”

Van beleving tot continuïteit
Berend-Jan vervolgt: “Onze klanten komen 
uit verschillende markten en hebben 
daardoor zeer verschillende behoeften. In 
ons merk verenigen wij de behoeften van 
die vele verschillende werelden onder één 
noemer: een snel gebouwde volwaardige 
accommodatie, inzetbaar van één dag 
tot vele jaren. De Boer staat voor een 
totaaloplossing die altijd op maat gesneden 
is voor de specifi eke behoefte van onze 

klant. Bij evenementen gaat het daarbij 
om het creëren van een hoogwaardige en 
unieke beleving in een bijzondere ambiance. 
Bij zakelijke toepassingen ligt het accent 
meer op functionele oplossingen waarbij 
aspecten als snelheid, veiligheid, continuïteit 
en comfort een belangrijke rol spelen. Voor 
iedere markt bieden wij ruimteoplossingen 
op maat - met specifi eke afmetingen, 
inrichtingen en gebruikstoepassingen.”

Een expert, 
nu en in de toekomst
Onno sluit af: “Sinds de start in 1924 is De 
Boer uitgegroeid tot een sterk, internationaal 
merk met een uitstekende reputatie. In 
een wereld die wordt gekenmerkt door 
een toenemende behoefte aan snelheid, 
fl exibiliteit en individualisering zal de 
specifi eke rol die tijdelijke accommodaties 
spelen bij het invullen van de meest 
uiteenlopende ruimtebehoeften in de 
toekomst alleen maar groter worden. Het is 
ons streven om een steeds grotere sleutelrol 
te spelen in het waardevol maken van 
élke ruimtebeleving, ter onderbouwing van 
onze positie als expert op het gebied van 
tijdelijke, snel op te bouwen, professionele 
accommodaties. Het merk 
De Boer is en blijft hiervoor de garantie, 
want De Boer covers all.”	£

My De Boer

Onno Koole (l) en Berend-Jan Rietveld
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Outlook

Als sponsor en preferred supplier van het 
KLM Open is De Boer ook in 2009 te 
vinden op de Kennemer Golf & Country 
Club voor dit internationale golfevenement. 
Bij dit prestigieuze toernooi bouwt De Boer 
onder andere VIP-hospitalities, persruimtes 
en een groot promodorp.  £

De HISWA te water wordt ook wel 
aangeduid als ‘Europa’s meest complete 
in-water botenshow’. Met meer dan 500 
nieuwe schepen, 5.700 m2 paviljoens en 
bijna 300 exposanten was de editie van 
2008 groter dan ooit. In 2009 vindt de 
HISWA te water plaats van 1 tot  
en met 6 september.  £

De vakbeurs Busworld, die van 16 
tot en met 21 oktober plaatsvindt 
in de Kortrijk Xpo, is de grootste en 
oudste gespecialiseerde beurs voor de 
touringcar- en autobussenbranche ter 
wereld. De Boer bouwde voor de editie 
van 2007 meer dan 10.000 vierkante 
meter tijdelijke accommodaties, waarbij 
verschillende autobussen via het dak 
naar binnen werden getakeld. £

Europa’s belangrijkste beurs voor de 
aardappelindustrie, de Potato Europe 2009, 
vindt plaats van 8 tot en met 10 september 
in Emmeloord. De Boer bouwt hiervoor een 
uitgebreid, tijdelijk beurscomplex dat ruimte 
biedt aan een groot aantal internationale 
deelnemers.  £

KLM Open

Nederland

België

Potato Europe 2009

ALD-24u Franchorchamps 
De 24-uurs race van Spa-Francorchamps 
is een jaarlijks evenement voor 
productiewagens op het circuit van Spa-
Francorchamps. De race werd voor het 
eerst georganiseerd in 1924 door de Royal 
Automobile Club of Belgium.  £

Een selectie van internationale projecten in 2009

Een vooruitblik
HISWA te water

Busworld 2009

De Boer staat in België ook in 2009 
weer op de grote festivals van Werchter 
en op Pukkelpop, in 2008 samen goed 
voor meer dan 470.000 bezoekers. Op 
deze populaire evenementen verzorgt De 
Boer onder meer restaurants, VIP-ruimtes, 
drank- en eetstands maar ook de ruimtes 
waar de optredens plaatsvinden.  £

Werchter / Pukkelpop
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Het Festival Automobile Internationale is 
een beurs voor concept cars die jaarlijks 
wordt gehouden bij het Hotel National des 
Invalides, in opdracht van de Fédération 
Internationale de l'Automobile. In 2009 vindt 
de beurs plaats in februari.  £

De alom bekende 24-uurs race van  
Le Mans vindt in 2009 plaats op 13 en 14 
juni. Ook reist De Boer in 2009 weer mee  
met de World Series by Renault langs  
de mooiste circuits van Europa.  £

De Boer is de vaste partner van  
’s werelds grootste beurs voor de mobiele 
communicatie: het Mobile World Congress, 
dat van 16 tot en met 19 februari 
plaatsvindt in Barcelona. Op het terrein 
van de Fira de Barcelona bouwde De Boer 
voor de editie van 2008 meer dan 10.000 
vierkante meter accommodaties waaronder 
de Emperor, Alu Hallen en Chalets.  £

Met de Emperor van De Boer als rondreizend 
VIP-paviljoen is Volvo bij de tien tussenstops 
van de prestigieuze Volvo Ocean Race 
gegarandeerd van hoogwaardige hospitality 
voor haar gasten.  £

De Boer bouwt wederom een groot aantal 
accommodaties voor het Commercial Bank 
Qatar Masters golftoernooi dat in januari 
plaatsvindt, en voorziet Meraas Development 
van een Emperor die gedurende anderhalf 
jaar als verkoopkantoor wordt gebruikt.  £

De zeer exclusieve Leander Club, opgericht 
in 1818, is de grootste en meest succesvolle 
roeiclub ter wereld. Bij alle prestigieuze 
sportevenementen, zoals de Henley Royal 
Regatta die in 2009 plaatsvindt, is De Boer 
de preferred supplier van alle tijdelijke 
accommodaties voor de Leander Club.  £

In mei 2009 vindt in Hamburg het hippische 
evenement van Hamburg Klein Flottbek 
plaats. Een groot springruitertoernooi 
dat garant staat voor topmomenten in de 
paardensport.  £

De ARAG World Team Cup wordt in mei 
2009 voor de 32e keer gespeeld op de 
Rochusclub in Düsseldorf. Met anderhalf 
miljoen euro aan prijzengeld is dit een 
belangrijk ATP-toernooi.  £

Festival Automobile 
Internationale

24 uur Le Mans & 
World Series Renault

Mobile World Congress 

Volvo Ocean Race 

Qatar Masters & 
Meraas Sales Center

Leander Club 

Flottbek-Derby 
Hamburg

Tennis World 
Championship  
Rochusclub Düsseldorf

Frankrijk

Spanje

Zweden

Internationaal

UK

Duitsland

In 2009 is de Pink Galaxy van De Boer 
in Londen en Edinburgh opnieuw het 
stralende middelpunt van het Playtex 
MoonWalk-liefdadigheidsevenement. Aan 
dit ‘powerwalk evenement’ namen tijdens 
de editie van 2008 ongeveer 15.000 
mannen en vrouwen deel, die daarmee 
geld inzamelden voor de Walk the Walk 
organisatie in de strijd tegen borstkanker.  £

Playtex MoonWalk

De Boer bouwt op de luchthaven van 
Manchester een permanente hangar 
voor het vlaggenschip uit de voormalige 
Concordevloot, die al sinds 2003 op 
het themapark van de luchthaven wordt 
tentoongesteld. Na meer dan vier jaar in 
de open lucht te hebben gestaan, wordt 
het vliegtuig vanaf maart 2009 beschermd 
tegen de elementen door een gigantische 
All Weather Hall van De Boer.  £

Manchester Concorde



Right To Play is an athlete-driven international humanitarian organisation 
that uses sport and play as a tool for development of children and youth in the 
most disadvantaged areas of the world. 

Right To Play programmes are currently implemented in 24 countries and aim 
to improve the lives of children affected by poverty, war and disease. We work 
closely with communities to set up sport and play programmes designed to teach 
important skills including leadership, teamwork, conflict resolution, self-esteem, 
communication and commitment. 

www.righttoplay.com

De Boer is partner of Right To Play.
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