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Oranje - die Farbe des Erfolgs

Wohl in kaum einer anderen Sportart
gibt es ein Turnier, das neben der WM
und den Olympischen Spielen einen
derart hohen Stellenwert einnimmt wie
die Champions Trophy im Hockey. Im
Herbst letzten Jahres trafen sich die
Topteams beim KTHC Rot-WeiB in
KéIn-Muingersdorf. Das Teilnehmerfeld
war ebenso hochkarétig wie illuster: Der
Gastgeber und amtierende Weltmeister
Deutschland bekam es mit dem zwei-

fachen Olympiasieger Niederlande,

Rekord-Olympiasieger Indien, Rekord-
Weltmeister Pakistan, Asienmeister
Sudkorea und Vize-Weltmeister Austra-
lien zu tun. Ein sportliches Menii der
Finf-Sterne-Kategorie — nicht nur fir

ausgewiesene Hockeyfans.

Zudem wussten der Deutsche Hockey-
Bund und Rot-WeiB Kdln die Veranstal-
tung zu einer aussagekréftigen Werbung
fiir den erfolgreichsten olympischen
Ballsport Deutschlands zu machen:
Die ganze Clubanlage verwandelte sich
in einen attraktiven Gastronomie- und
Erlebnispark. Ein groBes Aussteller-
dorf und zahlreiche gastronomische
Angebote sorgten dafiir, dass es sich
lohnte, auch vor, zwischen und nach den
Spielen auf der Anlage zu verweilen.
Ein Umfeld, das de Boer im Auftrag des
Veranstalters erschaffen hatte. Dabei
standen ein 880 gm groBes Olympiazelt
und eine 240 gm groBe Aluminiumhalle
im Mittelpunkt des Geschehens. Das fiir

die kulinarischen Genlisse zustandige
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CHAMPIONS
TROPEY

Personal freute sich im 232 gm groBen
Partyzelt tiber optimale Arbeits-
bedingungen. Acht Pyramiden-Zelte
(je 4 x 4 m) boten reprasentativen und
zweckmaBigen Raum fiir die vielen

Verkaufsstéande.

Hier gaben sich auch beliebte Kélner
Sportprominente wie die FuBballprofis
Dirk Lottner, Toni Polster, Box-Welt-
meister Sven Ottke und verschiedene
Eishockey-Cracks die Ehre und standen
fur Autogrammstunden zur Verfligung.
Dazu spielten Livebands auf einer spezi-
ellen Biihne, die von de Boer liber das

Freibad des Clubs gebaut worden war.

Bei dem abwechslungsreichen Unter-
haltungsangebot wunderte es nicht,
dass die Tage bis zum groBen Finale wie
im Flug vergingen. Trotz der scheinbar
tibermachtigen asiatischen Beteiligung
setzten sich schlieBlich Gastgeber
Deutschland und die Niederlande
durch. Nach einem ausgeglichenem
Match lautete das Resultat am Ende der

regularen Spielzeit 0:0.

Nun sollte ein ,Golden Goal“ die Ent-
scheidung bringen. Doch auch nach der
Verlangerung konnte keine der beiden
Mannschaften einen Angriff in einen Tor-
erfolg verwandeln. Es blieb der Weg in
das flir Zuschauer und Spieler gleicher-
maBen nervenaufreibende 7-Meter-
SchieBen. Ein unbarmherziges Spek-
takel, bei dem sich Freud und Leid im
Sekundentakt ablésten, bis schluss-

endlich ,Oranje” siegte.



Ob Holiday on Ice oder Summer in the City

Wir leben in einer Zeit, in der sich auch
der Wettbewerb zwischen Stadten
und Regionen zunehmend verscharft.
Umso wichtiger ist es, die eigene Stadt
noch attraktiver zu gestalten. Fir ein
positives und damit auch marketing-
relevantes Image. Vor allem aber fiir
den Wirtschaftsfaktor ,Kaufkraft,

der durch die Attraktivitatssteigerung
langfristig am Ort gebunden wird.

Die Attraktivitdtssteigerungskonzepte
von de Boer verwandeln jede Innen-
stadt, die sich durch ihr ganz spezielles
Profil als Gesicht in der Menge hervor-
heben mdchte, in einen ebenso liebens-

wie lebenswerten Erlebnisraum:

Auf Wunsch wird in kiirzester Zeit

und inmitten der City ein pulsierendes
Zentrum aus schneeweiBen de Boer-
Zelten errichtet. Ein ganz reales Winter-
méarchen mit passender Eisbahn, das
bereits lange vor Weihnachten die

Herzen hoher schlagen l&sst.

Fur den Fall, dass es in der Stadt mal
wieder so richtig heiB hergehen soll —
und das mdglichst noch in einem stil-
vollen Ambiente, das auch bei heiBesten
Temperaturen und hitzigsten Tempera-
menten fur Abkuihlung sorgt — bietet de
Boer auch hier die passende Losung.
Denn das ,Summer in the City“-Konzept
verwandelt jeden Platz und jede FuB-
géngerzone in eine auf Wunsch voll-
klimatisierte Zeltlandschaft. Eine leben-
dige Location, in der sich Veranstaltun-

gen in vollen Zuigen genieBen lassen.

COSMOPOLITENT 03




Konigliche James
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Bond-Premiere in London

Er ist selbstsicher und fahrt einen
Wagen aus dem automobilen Olymp.
Er hat Mut, Stil und besondere Beziehun-
gen zu den schonsten Frauen der Welt.
Und er hat bis heute die Lizenz zum
Toéten. Er hat so ziemlich alles, wovon
man(n) traumt. Nur die groBe Ehre,
seine Arbeit- und Auftraggeberin einmal
héchstpersénlich kennen zu lernen,

wurde ihm bislang nicht zuteil.

Erst am 18. November des letzten
Jahres bekam James Bond alias Pierce
Brosnan im Rahmen der kdniglichen
Premiere des jlingsten Bond-Streifens
»Die Another Day"“ in den majestati-
schen Raumlichkeiten der Royal Albert
Hall Gelegenheit, seinen weltbekannten
Charme im Auftrag und in Anwesenheit
ihrer Majestat zu versprithen. Queen
Elizabeth Il. lieB es sich nicht nehmen,
ihrem Superagenten fiir den Erfolg des
letzten Celluloid-Einsatzes zu gratu-
lieren. In einem Ambiente, das fiir eine
»Royal Film Performance" wie

geschaffen war.
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Majestat

Dabei durfte die gesamte Prominenz
aus 40 Jahren Bond-Historie nattirlich

nicht fehlen.

In der zum Eispalast umgestalteten
Festhalle amisierten sich neben George
Lazenby, Timothy Dalton, Roger Moore,
Halle Berry und Pop-Diva Madonna
weitere 3.000 geladene Gaste. Grund
genug fiir den Veranstalter, die fest-

lichen Raumlichkeiten bis in die
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angrenzenden Kensington-Gardens zu

erweitern. In Form von Raumldsungen,
die mindestens so spektakulédr waren
wie der neue Film. Und so schuf kein
Geringerer als de Boer eine Location,
die sich perfekt in das festliche
»Hoheitsgebiet" integrierte:

Von den Pagoden im Akkreditierungs-
bereich tiber temporéare Kiichen- und
Lagerrdume bis hin zur mit transparen-
tem Giebel im 007-Design und Luxus-
Sanitdrzonen ausgestatteten 30 x 90 m
groBen Jumbo-Halle, in der im Anschluss
an die Filmvorfiihrung kéniglich gefeiert
wurde. In einem Ambiente mit oscar-
reifem Interieur, das in seiner Verwand-
lungsfahigkeit mindestens ebenso genial
war wie der unumstrittene Meister:
007 himself.

Eine rundum gelungene Premiere,
die man mit vielen Worten beschreiben
kdnnte. Nur eben nicht mit , The Queen

was not amused”.



IDA Die Taufe der




Es war sicherlich keine leichte Geburt.
Wie auch. Nach stolzen 15 Monaten.
Und bei einem Gewicht von mehreren
tausend Bruttoregistertonnen. Aber wie
so haufig tiberwogen am Ende die gro-
Ben Emotionen. Verstéandlich. Denn als
die jiingste Seetours-Tochter das Licht
der groBen weiten Welt erblickte, war
allen Anwesenden sofort klar: Dieses

Léacheln wird die Welt begeistern.

Erste Wellen der Begeisterung dann am
12. April 20083, als im Rostocker Hafen
ein ganz besonderes Fest tiber die mari-
time Biihne ging: AIDAaura by night —
die Idee einer nachtlichen Taufe lag vor
dem Hintergrund der Bedeutung des
Begriffes ,aura* auf der Hand. Wann
lieBe sich ein pulsierendes, in Farben
leuchtendes Energiefeld in Form einer
einzigartigen Lichtinszenierung besser
realisieren als bei Nacht. Im Rahmen
eines Events, das dem neuesten Star der
Seetours-Flotte seinen Namen und den

zahlreichen Gésten reichlich Grund zum

Staunen gab. Denn was die Hamburger
Event-Profis von SHOW Concept hier

gemeinsam mit de Boer ins Leben riefen,
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war eine Veranstaltung voller Schénheit,
Lebensfreude, Vitalitat und Lifestyle.
Personifiziert in einer Taufpatin, die eben
diese Attribute wie kaum eine andere
verkorpert: So war es Top-Model Heidi
Klum, die das High-End-Clubschiff mit
guten Worten, viel Elan und dem obliga-
ten Champagner von Warnemtiinde aus
auf die sieben Weltmeere schickte.
Begleitet von einem faszinierenden High-
tech-Spektakel aus Licht-, Klang-, Tanz-
und Multimedia-Choreografien, die in
ihrer auBergewohnlichen Performance
neue Event-Horizonte ertffneten. Be-
seelt von einer Aura, die alle geladenen
Géste in ihren Bann zog und sich auf

der anschlieBenden VIP-Party im eigens
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von de Boer errichteten Olympia-Zelt auf
mehr als 1.440 beheizten Quadrat-
metern bis in die frihen Morgenstunden
nachempfinden lieB. Denn auch hier
dominierte Schonheit, Lebensfreude,
Vitalitat und Lifestyle. In Raumen, die sich
dank wellenzhnlicher Dachform, fester
Waénde und einer ebenso auBergewshn-
lichen wie windresistenten Membran-
struktur perfekt in die doch recht
stlirmische Umgebung integrierten.
Und nattirlich in Form dynamischer Men-
schen, impulsiver Live-Acts und erstklas-
siger Verkdstigung — allesamt Attribute,
die der AIDAaura stiandige Begleiter sein

werden. Auf ihrem erlebnisreichen Weg

durch die sieben Weltmeere.




Auf Erfolg gebaut

Die MAWEV SHOW 2003 in Linz

Mit der Baumaschinenbranche geht es
wieder aufwirts. Zumindest in Oster-
reich. Grund genug also fur den
Verband der Osterreichischen Bau-
maschinenhéndler MAWEYV, diesen Auf-
wartstrend auch hochst anschaulich zu
demonstrieren: Auf der gréBten Bau-
maschinen-Messe Europas — der
MAWEV SHOW 2003.

Eine Fachveranstaltung, an die bereits
im Vorfeld groBe Erwartungen gestellt
wurden, die im Nachhinein weit tber-

troffen wurden. Mehr als 32.000

Besucher aus ganz Europa kamen vom
3. bis 6. April auf dem Gelande des
Industrieparks Donauhafen-Ennsdorf
bei Linz ins Staunen. Hier erwartete sie
das Neuste aus der Welt der Bau-
maschinen, Baufahrzeuge, Krane, Auf-
zlige und Hebewerkzeuge. Erstmalig
auf einer Veranstaltung dieser Art: Die
Neuheiten konnten nicht nur — wie sonst
Uiblich — bewundert, sondern auch im
direkten Einsatz erprobt und damit haut-
nah erlebt werden. Verstéandlich, dass
sich Aussteller und Besucher rundum

zufrieden zeigten und mit viel Optimis-

COSMOPOLITENT © 03

mus in die Zukunft schauen. Eine Zu-

kunft, die auf der diesjéhrigen Veranstal-
tung nicht zuletzt auch dank de Boer
gegenwartig wurde. Zum Beispiel auf
dem Stand der ZEPPELIN CAT Oster-
reich GmbH, wo ein riesiges de Boer-
Doppeldeckerzelt mit Pagodenaufbau-

ten reichlich Raum fiir gute Laune lieB.

Dem typischen Aprilwetter zum Trotz
sorgten Kaffee, Kuchen, Bier, Gulasch
und das einmalige de Boer-Ambiente
dafiir, dass Mitarbeiter und Kunden sich
rundum wohl fihlten. Erst recht, wenn
sie die imposanten Geschehnisse vor
dem Zelt beobachteten. Denn hier stell-
ten die Hightech-Baumaschinen der
jungsten Generation live und eindrucks-
voll unter Beweis, dass man auch in
Zukunft sowohl| mit als auch auf
ZEPPELIN CAT bauen sollte.

So war es nicht weiter verwunderlich,
dass die obere Etage des de Boer
Doppeldecker-Zeltes in kiirzester
Zeit zu einem sehr gut frequentierten
Verkaufsraum avancierte. Mit besten
Aussichten nach drauBen und in die

hoffentlich glénzende Zukunft der

Baumaschinenbranche.




Modularitat in ihrer schonsten Form

Um es bescheiden zu formulieren: Seit
ihrer Markteinfiihrung im Jahr 2000
haben die Delta-Konstruktionen von de
Boer viele neue Freunde im Bereich der
Produktpréasentationen und Messen ge-
wonnen. Nur einen kdnnen sie nach wie
vor nicht begeistern — den Wind. Dieser
verzweifelt regelmaBig an der optisch und
statisch tiberzeugenden Dachkonstruk-
tion, die keine stérenden Nebengerau-
sche mehr ins Innere Idsst. Dabei sind die
durch die Konstruktionsstabilitat erzielte
innere Ruhe und das &uBerst angenehme
Raumklima nur einige der Vorziige, mit de-
nen das Delta-System auf den Veranstal-

tungen dieser Welt fiir Furore sorgt.

Seit neustem steht dieses innovative de
Boer System auch als Doppeldecker-
Variante zur universellen Verfligung.
Eine logische Weiterentwicklung, die
mit einer Bruttogeschosshohe von

jeweils 4 m und einer Gesamthdhe von

9 m noch hdher hinaus will. Denn in

ihrer modularen Handhabung, in den
Breiten 15, 20, 25, 30 und 35 m, in ihrer

flexiblen Langengestaltung und in ver-

schiedenen Ausstattungsvarianten sind
diese Konstruktionen ebenso vielseitig
und abwechslungsreich wie die Wiin-

sche der Kunden. Ob nun mit festen
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Kunststoff-, Rauchglas- oder transpa-
renten Seitenwinden, mit Pushbar-

Tursystemen, langsseitiger Balkon-

verbreiterung und/oder Verlangerung
des Daches: Die neuen Doppeldecker
lassen keine Wiinsche offen und garan-
tieren mit einer FuBbodenbelastbarkeit

von 500 kg/gm einen starken Auftritt.

Die Delta-Konstruktionen von de Boer

erfullen die idealen Voraussetzungen fiir
die Lésung auch langfristiger Raumpro-
bleme. Dimensionen und Ausstattungs-
merkmale sind so individuell wie die an-
spruchsvollen Aufgaben, denen sie ge-
recht werden mussen. Planung, Aufbau,
Einrichtung und Inbetriebnahme vollzie-
hen sich nach einem exakten Zeitplan.

Ohne Verzégerungen oder Stérungen

des normalen ,,Geschéftsbetriebes”.

Planen Sie einen starken Auftritt? Dann
z6gern Sie nicht, uns anzurufen! Gerne
informieren wir Sie Uber die vielfaltigen

Einsatzmdglichkeiten der @

V-
b

eindrucksvollen Zelt-

zeugen fir Modula-
ritat in ihrer

schonsten Form.
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Die hohe Schule der wei3en Pferde

Wir schreiben das Jahr 1562. Der oster-
reichische Kaiser Maximilian Il. kehrt aus
Spanien zuriick. Zur Freude seines Hof-
staates kommt er nicht allein. In seinem
Gepéack: Mehrere wunderschone weie
Reitpferde, die schon bei den alten
Griechen und Rémern bekannt und fir
ihre Einzigartigkeit bertihmt waren.
»,Einzig nein, artig ja“, das mag sich
Erzherzog Karl, ein Bruder Maximilians,
gedacht haben, als er 1580 beschloss,
im heute slowenischen Lipizza ein
Gestut zu griinden. Jenes Gestiit, dem
eine der edelsten und anmutigsten
Pferderassen der Welt seinen Namen

verdankt: Die Lipizzaner.

423 Jahre spater begeistern diese Pferde
noch immer Millionen von Menschen
aus aller Welt. Seit inzwischen 205
Jahren haben sie eine neue Heimat:

Das in der Nahe von Koéflach inmitten

der reizvollen Hiigellandschaft der Steier-
mark gelegene &sterreichische Bundes-
gestiit Piber. Vom 1. bis 4. Mai zog Piber
wieder Tausende von Menschen in

seinen Bann.
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Der Anlass: Die Lipizzaner Gala 2003 -
ein wabhrlich kaiserliches Event, das sei-
nem Publikum neben kunstvollen Kapri-
olen, prachtvollen Piaffen und ballettésen
Pas de deuxs der Spanischen Hofreit-
schule auch sonst nur Feinstes zu
bieten hatte. Zum Beispiel den Auftritt
der Wiener Sangerknaben, die den
guten Ton der Veranstaltung bei bester

Akustik eindrucksvoll unterstrichen.

Der von de Boer fiir das gesamte Gala-
programm errichtete, fast 10.000 gm
groBe Zeltgigant ,Galaxy* (das groBte
Zelt der Welt) bot hierfiir nicht nur erst-
klassige Bedingungen, sondern auch
Raum fiir mehr als 5.000 Besucher.
Die integrierten Triblinen erlaubten
beste Sicht auf die ebenso glanz- wie
stimmungsvollen Darbietungen. Im de
Boer-Hospitality-Village konnten sich

die Lipizzaner-Freunde kaiserlich
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Ja, ich will = natirlich kostenlos und unverbindlich:

. Ihr Firmenprofil ,de Boer Zelte* Wordwide Creative Covering
Informationen tiber ,TJemporéare Raumlésungen”
Informationen tiber den revolutiondren ,Millennium Dom*“
Informationen tiber Ihre innovativen ,Delta-Konstruktionen®

Ihre Mietmobeliibersicht ,MIETMOBEL | RENT AMBIENTE®

Wir planen in naher Zukunft eine Veranstaltung.
Bitte rufen Sie mich an!

Name:

Firma:

Position:

Tel./Fax:

E-Mail:

verwohnen lassen. Die weiBe de Boer-Zeltlandschaft

war ein beliebter Treff zwischen den Programmpunkten. StraBe:

Ob zum GenieBen kulinarischer Kastlichkeiten im VIP-
PLZ/Ort:

Bereich des fast 1.000 gm groBen Olympiazeltes, zum

Small-Talk oder zum Sonne tanken auf der zum Bier-

garten ausgebauten Beachwoodterrasse oder zum COSMOPOLITENT 0703
Shoppen im 1.400 gm groBen Olympiazelt:

Die de Boer-Zeltwelten lieBen keine Wiinsche offen.
Impressum

Sie reprasentierten einmal mehr eindrucksvoll die

hohe Kunst des Events — inmitten der hohen Schule COSMOPOLITENT
kaiserlicher Reiterei. ist der 2 x jahrlich erscheinende
Veranstaltungsguide von

de Boer International.
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Liebe Leserin,

von Cosmopolitent! ‘

lieber Leser

Es ist genug geredet worden. Uber schlechte Zeiten im Allgemeinen
und tber die Konjunktur im Speziellen. Uber die Schuldigkeit jener
und Uber die Verantwortbarkeit anderer. Hochste Zeit also, den vielen
Worten endlich Taten folgen zu lassen. Ich m&chte dieses Nachwort
nutzen, um an lhren Mut, Ihren Glauben und Ihre Visionen zu appellieren.
Dazu bedarf es nicht vieler Worte. Der Inhalt unseres aktuellen
Veranstaltungsguides diirfte ausreichen, um Sie hinreichend zu

motivieren.

Er belegt eindrucksvoll, dass es wieder aufwérts geht. Mit dem unter-
nehmerischen Tatendrang im Speziellen und mit der Stimmung im
Allgemeinen. Wie sonst ist es zu erkldren, dass z. B. die MAVEW-Show
in Linz — Europas groBte Demonstrationsschau fiir Baumaschinen und
Baufahrzeuge — nicht nur Rekordbesucherzahlen, sondern auch ein
unerwartet hohes Auftragsvolumen zu verzeichnen hatte. Ein Beispiel
fur den Optimismus, den wir von de Boer allein im letzten halben Jahr
an vielen Orten zu verschiedenen Anldssen verspiirt haben. Ein Optimis-
mus, der seinen ebenso antreibenden wie ansteckenden Charme
endlich wieder dort verspriiht, wo er so dringend gebraucht wird:

In den Auftragsbtichern unserer Wirtschaft.

Lassen Sie sich anstecken. Und haben Sie den Mut, |hre Visionen
Realitat werden zu lassen. Denn in Zeiten, in denen Zeichen und Impulse
mehr denn je gefragt sind, zahlen sie sich umso mehr aus. Wer weil
das besser als wir von de Boer. In unserer inzwischen fast 80-jéhrigen
Geschichte haben wir auf viele Herausforderungen immer wieder mit

auBergewohnlichen Lésungen reagiert.

Lange Rede, kurzer Sinn.

Ich wiinsche Ihnen einen in jeder Hinsicht heiBen Sommer!

Jan de Boer
Geschéftsfi

==

Recklinghausen, im Juli 2003



